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 چکیذُ

دس   یاخشٕبػ یػٛأُ ٔٛثش ثش ٘مؾ سػب٘ٝ ٞب یشیسفؼ یػبخشبس یػبص ٔغبِؼٝ ٔذَ ٗيٞذف اص ا

ٔلشف وٙٙذٌبٖ كٙؼز چشْ اػز. ٔغبِؼٝ حبضش ثب اػشفبدٜ اص  ٗيآ٘لا ذيسفشبس خش یٙیث ؾید

ٔذَ ػٛأُ ٔٛثش ثش ٘مؾ  یبثيٚ اػشجبس ٗيسذٚ یسا ثشا یوٕ-یفیو بفزیسٞ هي ،یجیسٚؽ سشو
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ٔلشف وٙٙذٌبٖ كٙؼز چشْ اسائٝ  ٗيآ٘لا ذيسفشبس خش یٙیث ؾیدس  د یبػاخشٕ یسػب٘ٝ ٞب

ٚ ٔلبحجٝ ثب خجشٌبٖ ٚ  ٗیـید مبریٚ ٔشٚس سحم بریثش اػبع ٔغبِؼٝ ادث شٌزاسی. ػٛأُ سأثوٙذ یٔ

ٞب ٚ  دادٜ ُیٚسحّٝ يسدض یثشا ی. دس ثخؾ وٕذئشخللبٖ كٙؼز چشْ ٔـخق ٌشد

 ُیٚ سحّ ISM یشیسفؼ یػبخشبس یػبص اص سٚؽ ٔذَ ،یفیػٛأُ ٔٛثش اص سٚؽ و یاػشجبسػٙد

MICMAC دٙح ؿبخق  یداسا  یفیو یاٍِٛ ٝی٘ـبٖ داد وٝ چبسچٛة اِٚ حياػشفبدٜ ؿذ. ٘شب

ٚ سدشثٝ  یبثيثبصاس یساثغٝ، فٙبٚس زیفیو ،یشیػٛأُ ٔٛلؼ ،یاػز وٝ ػجبسسٙذ اص: ػٛأُ ؿخل

 ه،يوٝ دس ػغح  ؿذ٘ذ یذثٙ دس دٚ ػغح ٔخشّف عجمٝ شٞبی، ٔشغISM. دس ٌشاف یٔـشش

 یشیٚ ػٛأُ ٔٛلؼ یٚ دس  ػغح دٚ، ػٛأُ ؿخل یٚ سدشثٝ ٔـشش یبثيثبصاس یساثغٝ، فٙبٚس زیفیو

 ٝیدس ٘بح یؼشیٚ ػٛأُ ٔٛل یػٛأُ ؿخل یشٞبی، ٔشغMICMAC ُیلشاس ٌشفز. دغ اص سحّ

 یػجبسس ثٝاػز ٚ  یٚ لذسر ٘فٛر وٕشش ـششیث یٚاثؼشٝ لشاس ٌشفشٙذ وٝ ٘ـبٖ دٞٙذٜ لذسر ٚاثؼشٍ

ٚ سدشثٝ  یبثيثبصاس یساثغٝ، فٙبٚس زیفیو یشٞبیثبؿٙذ. ٔشغ یٔ شٌزاسیٚ ٞٓ سبث شيشدزیٞٓ سبث ٍش،يد

 ضیٚ ٘ شٞبیثٛدٖ ٔشغ یب٘دیٚ ٔؼشمُ لشاس ٌشفشٙذ وٝ ٘ـبٖ دٞٙذٜ ٔ یٛ٘ذید ٝی٘بح ٗیدس ث یٔـشش

 ثبؿذ. یٔ ٍشيد یشٞبی٘ؼجز ثٝ ٔشغ یـششیث زيلذسر ٘فٛر ٚ ٞذا یداسا

 

 یٔذِؼبص ،یاخشٕبػ یسػب٘ٝ ٞب ٗ،يآ٘لا ذيسفشبس ٔلشف وٙٙذٜ، سفشبس خشٍاژگاى کلیذی: 

 (.ISM)یشیسفؼ یػبخشبس

 

  هقذهِ-1

 یاص ػٛ یبديص یسلاؽ ٞب اػز ٚ یبثيثشخؼشٝ اص ثبصاس یخٙجٝ ا یٔـشش یبصٞبیسن سفشبس ٚ ٘د

 2003آٖ ا٘دبْ ؿذٜ اػز) حیسفشبس ٚ سٛض ٗيدسن ا یٚ كبحجبٖ ٔـبغُ ثشا بثبٖيثبصاس

Kim,&Park  2015؛،Tarabieh and et al 2018؛Alghizzawi and et al, .) ٔب دس

ٔب سا ثٝ ٔلشف ػٛق  یضیچٝ چ ٓیثذا٘ ذيثب ٗيٚ ثٙبثشا ٓیوٙ یٔ یخبٔؼٝ ٔلشف وٙٙذٜ ص٘ذٌ هي

ٚ  ؼششي. خبٔؼٝ ػشٓیدٞ یسا ا٘دبْ ٔ ذيخش يیا٘شخبة ٟ٘ب يیدٞذ ٚ ثش اػبع چٝ خٙجٝ ٞب یٔ

 سانثش اد ٗيٚ ثٙبثشا ٓیسا فشأٛؽ وٙ 21لشٖ  یٞب یظٌيٚ ٓیسٛا٘ یٚ ٔب ٕ٘ بثذي یسىبُٔ ٔ ؼششيػش

آٔبدٜ  ذيثب ٗيسٚثشٚ ٞؼشٙذ ٚ ثٙبثشا بيدٛ یغی. ؿشوز ٞب ثب ٔحٓيٌزاس یٔ شیٔلشف وٙٙذٜ سأث

دادٜ ٚ دس اػشع ٚلز ثب  قیٔلشف وٙٙذٜ سا سـخ یدس ادساوبر ٚ خٛاػشٝ ٞب شارییثبؿٙذ سب سغ
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 Samar and et،2021؛ Mahrous and Abdelmaaboud،2017)آٟ٘ب ػبصٌبس ؿٛ٘ذ

al .)دس ص٘ذٌی سٚصٔشٜ خٛد اػشفبدٜ  ،اص آ٘دبيی وٝ ثخؾ اػظٓ خٕؼیز اص سػب٘ٝ ٞبی اخشٕبػی

افشاد  یاص ص٘ذٌ یثٝ ثخؾ ٟٕٔ یاخشٕبػ ی، سػب٘ٝ ٞبیوٙٛ٘ ظيدس ؿشاثش ٕٞیٗ اػبع  ٔی وٙٙذ

 ی، ٔٓیوٙ ُیٚ سحّ ٝيسا سدض یاخشٕبػ یسفشبس افشاد دس سػب٘ٝ ٞب ٓیؿذٜ اػز ٚ اٌش ثشٛا٘ ُيسجذ

 یٙیث ؾیخبف ثٝ آٟ٘ب ٔـخلبر دادٜ ٚ سفشبس آٟ٘ب سا د ظيدس ؿشا ٓیسٛا٘

دس ٞٛؽ  ی٘مؾ ثضسٌ یاخشٕبػ یسػب٘ٝ ٞب(. اص عشفی ديٍش، Kularathne et al،2017)ٓیوٙ

ٚ  شئشٗ ، سلبٚ یحبٚ یاخشٕبػ یوٙٙذ. اٌشچٝ سػب٘ٝ ٞب یٔ فبيا یإِّّ ٗیث بػزیٚ ػ یسدبس

ٚ  خٛاٞیٓ وشد ٔحذٚد  یٔشٙ یسا فمظ ثٝ دادٜ ٞب برئحشٛ سحمیك ٗيا یٞب ٞؼشٙذ، أب ثشا ّٓیف

ٔٛسد ثحث لشاس  یٔشٙ یدادٜ ٞب ُیسحّٚ  ٝيسدض یدػشٛساِؼُٕ ٞب )سٚؽ ٞب ٚ سٚؽ ٞب( سا فمظ ثشا

1 یاخشٕبػ یسػب٘ٝ ٞب ُیٚ سحّ ٝيسدض .خٛاٞیٓ داد
(SMA)ٞب ٚ اثضاس  هیاص سىٙ یٔدٕٛػٝ ا

وـف ٚ اسائٝ  یثشا یاخشٕبػ یسػب٘ٝ ٞب یدادٜ ٞب یثٙذ ؼشٓیٚ ػ غی، سدٕیخٕغ آٚس یثشا

 .لبثُ سٛخٝ اػز یاٍِٛٞب

-eٌضاسؽ  كياص عش یآٚس سٛػؼٝ ٌؼششدٜ فٗ ُیثٝ دِ یىیسدبسر اِىششٚ٘ ش،یاخ یٞب دس ػبَ

Marketerیثب ثٝ اؿششان ٌزاس ٗيآ٘لا یداؿشٝ اػز. فشٚؿٍبٜ ٞب یا اِؼبدٜ فٛق ، سؿذ 

 یٞب ٕزیسش، ل غيػش ُيدس سحٛ ض،ياعلاػبر ثب اػشفبدٜ اص خذٔبر ٔشٕب یاعلاػبر ٚ خؼشدٛ

 یاص ٔغبِؼبر لجّ یبسیثؼ (.Lee & et al،2011)داس٘ذ زئض ذيسش ٚ وبٞؾ صٔبٖ خش ٗيیدب

ا٘ذ ٚ  سا ٔٛسد ثحث لشاس دادٜ ذيخذ ذيخش یٞب ظیٚ ٔح ذيخذ یفٙبٚس شؽيٍ٘شؽ ثٝ دز زیإٞ

ٌزاؿشٝ  شیوٙٙذٜ سأث ٔلشف ٓیثش سلٕ یسٛخٟ ا٘ذ وٝ ٍ٘شؽ ثٝ عٛس لبثُ ٘ـبٖ دادٜ یسدشث حي٘شب

 ٙشش٘زيا(. Enrique& et al،2008؛ Kim&Forstthe،2008؛ ,2009Hernandezاػز)

ثش سفشبس ٔلشف  یشٌزاسیسأث یثشا یفشكز ٟٕٔ یفٙبٚس شؽياػز ٚ دز ذيخذ ذيوب٘بَ خش هي

اػشفبدٜ اص  ٗیاعلاػبر ٚ ٕٞچٙ یاػز. ثب خؼشدٛ ٚ ثٝ اؿششان ٌزاس ٗيآ٘لا ذيوٙٙذٜ دس خش

سش ٚ صٔبٖ  ٗيیدب یٞب ٕزیسش، ل غيػش ُيدس سحٛ یشئض ٗيآ٘لا یفشٚؿٍبٜ ٞب ض،يخذٔبر ٔشٕب

_____________________________________________________ 
1
-Social Media Analysis 
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دس ػشاػش  ٙشش٘زياػشفبدٜ اص ا ؾيثب افضإٞچٙیٗ  (.Lee & et al،2011)سش داس٘ذ سبٜوٛ ذيخش

اص اٞذاف ٟٔٓ  یىي .وٙذ یٔ شییسغ هياػششاسظ یحضٛس ثٝ خٙجٝ ٞب دبديخٟبٖ، سٕشوض اص ا

 یفشٚؿ وٝ ثٝ خشدٜ یؿشوز ٞب دس ٚة، اسسجبط ٔٛثش ثب ٔلشف وٙٙذٌبٖ اػز. ثب ٚخٛد سٛخٟ

اػشفبدٜ  یػٙٛاٖ اثضاس اسسجبع ثٝ ٞب زيػب اص ٚة یٙشش٘شيا یٞب ؿشوز ـششیدادٜ ؿذٜ اػز، ث ٗيآ٘لا

ٚة ثٝ  هیؼشٕبسیػ یٔذَ ٞب ؾيسٛػؼٝ ٚ آصٔب زیأش ثش إٞ ٗئؼبٔلار. ا یسب ثشا وٙٙذ یٔ

 (.Richard & Chandra،2005)وٙذ یٔ ذیسأو یاثضاس اسسجبع هيػٙٛاٖ 

 ثشای ٞؼشٙذ؛ صيبد دیؾ ثیٙی سفشبس خشيذ آ٘لايٗ ٔلشف وٙٙذٜ ثش ٔؤثش ػٛأُ ايٙىٝ ثٝ سٛخٝ ثب

 اِٚٛيز ثب ثشٛا٘یٓ سب ٞؼز ٘یض ػٛأُ ثٙذی ػغح ثٝ ٘یبص ٞب، آٖ ؿٙبػبيی ثش ػلاٜٚ ثٟشش، دسن

ثشٛا٘یٓ ٘مؾ سػب٘ٝ ٞبی اخشٕبػی دس دیؾ ثیٙی سفشبس خشيذ آ٘لايٗ ٔلشف وٙٙذٌبٖ  ػٛأُ، ثٙذی

ٔب ثذ٘جبَ دبػخٍٛيی ثٝ ايٗ ػٛاَ ٔی ثبؿیٓ وٝ ٔذِؼبصی  ٓ.وٙی سيضی عشح كٙؼز چشْ سا

 ٗيآ٘لا ذيسفشبس خش یٙیث ؾیدس  د یاخشٕبػ یػٛأُ ٔٛثش ثش ٘مؾ سػب٘ٝ ٞبخشبسی سفؼیشی ػب

چٍٛ٘ٝ ٔی ثبؿذ؟ ٚ ثٝ ػجبسسی ػٛأُ سبثیشٌزاس ثش ٘مؾ سػب٘ٝ ٞبی  ٔلشف وٙٙذٌبٖ كٙؼز چشْ

اخشٕبػی دس دیؾ ثیٙی سفشبس خشيذ آ٘لايٗ ٔلشف وٙٙذٌبٖ كٙؼز چشْ وذأٟب ٞؼشٙذ؟ ػٛأُ 

دیؾ  یشاث یذیوّ؟ ٚ ػٛأُ ٔشسجظ ٞؼشٙذ ٍشيىذيثٝ  ػٛأُ ٗيچٍٛ٘ٝ أٛثش وذأٟب ٞؼشٙذ؟ 

 كٙؼز چشْ وذأٙذ؟ ثیٙی سفشبس خشيذآ٘لايٗ ٔلشف وٙٙذٌبٖ

 

 هباًی ًظری-2

 رفتار هصرف کٌٌذُ-1-2

ا٘شخبة، اػشفبدٜ  یاػز وٝ آٟ٘ب ثشا يیٙذٞبيسفشبس ٔلشف وٙٙذٜ ٔغبِؼٝ ٔلشف وٙٙذٌبٖ ٚ فشا

ٔلشف  یٚ سفشبس ی، رٞٙیػبعف یٞب )ٔلشف( ٚ دفغ ٔحلٛلار ٚ خذٔبر اص خّٕٝ دبػخ

ٞؼشٙذ، أب اٌش  ذٜیچیٚ ا٘شظبسار ٚالؼبً د بصٞبیوٙٙذٌبٖ دس ٘ ٔلشف وٙٙذ. یوٙٙذٌبٖ اػشفبدٜ ٔ

وٝ چٍٛ٘ٝ ثب  ذیدا٘ یٔآٖ ٚلز ، ذیٚ سفشبس آٟ٘ب سا دسن وٙ ذیوٙ یثٙذ ٓیسمؼ ثب دلزآٟ٘ب سا 

. ذیدٞ ؾيافضا خّت وٙیذ ٚ سؼذاد آٟ٘ب سا سا ی ٔـششيبٖ خٛدٚ ٚفبداس ذیخٛد سفشبس وٙ بٖئـشش

فؼبِیشٟبی فیضيىی،  ذ:سؼشيف وشدٜ ا٘ ثذيٗ كٛسر وٙٙذٜ سا ٚيّىی ٚ ػبِٕٖٛ سفشبس ٔلشف

احؼبػی ٚ رٞٙی وٝ افشاد ٍٞٙبْ ا٘شخبة، خشيذ، اػشفبدٜ ٚ دٚس ا٘ذاخشٗ وبلا ٚ خذٔبر دس خٟز 

ٌٛ٘ٝ  سفشبس ٔلشف وٙٙذٜ ايٗ دس سؼشيفی ديٍش .دٞٙذ ٞبی خٛد ا٘دبْ ٔی اسضبی ٘یبصٞب ٚ خٛاػشٝ
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ز وؼت، ٔلشف ٚ دٚس ا٘ذاخشٗ وبلا سـشيح ؿذٜ اػز: ٔدٕٛػٝ فؼبِیشٟبيی وٝ ٔؼشمیٕبً دس خٟ

ٌیشد. ايٗ فؼبِیشٟب ؿبُٔ فشايٙذ سلٕیٕبسی اػز وٝ لجُ ٚ ثؼذ اص ايٗ  ٚ خذٔبر كٛسر ٔی

. سفشبس ٔلشف وٙٙذٜ ٔغبِؼٝ ٚاحذٞبی خشيذ ٚ (Solomon،1999)الذأبر ا٘دبْ ٔی دزيشد

ايذٜ ٞب اػز. فشآيٙذٞبی ٔجبدِٝ ٔـَٕٛ دس خشيذ، ٔلشف ٚ دٚس ا٘ذاخشٗ وبلاٞب، خذٔبر ٚ 

سفشبس ٔلشف وٙٙذٜ ٔٛضٛػی ثحث اٍ٘یض ٚچبِـی ثٛدٜ ٚ دس ثشٌیش٘ذٜ افشاد ٚ آ٘چٝ وٝ خشيذ ٔی 

وٙٙذ، چشا ٚ چٍٛ٘ٝ خشيذ آٟ٘ب، ثبصاسيبثی ٚ آٔیخشٝ ثب آٖ ٚ ثبصاس ٔی ثبؿذ. سفشبس ٔلشف وٙٙذٜ 

اٟ٘ب ثٝ ػٙٛاٖ دذيذٜ ظشيفی اػز صيشا سفشبس افشاد ٕٞٛاسٜ ٚاضح ٚ آؿىبس ٘یؼز ٚ ِزا ػّٕىشد 

(. دس ثؼیبسی اص 1391٘ؼّچی ٚ ٕٞىبساٖ،)ٔلشف وٙٙذٌبٖ، ثؼیبسی اٚلبر لبثُ دیؾ ثیٙی ٘یؼز

ٔٛاسد دسن سفشبس ٔلشف وٙٙذٜ، أشی ٔشـىُ اػز ثش اػبع ٘ظشيٝ ٔبصِٛ ا٘ؼبٖ، يه حیٛاٖ 

خٛاٞٙذٜ اػز وٝ ثٝ ٘ذسر ثٝ حبِز اسضبی وبُٔ ٔی سػذ ٍٔش ثشای ٔذسی وٛسبٜ ٚ ثٝ ٔحض 

ىٝ دس اٚسٕبيُ ٚ خٛاػشٝ ای اسضب ٔی ؿٛد، سٕبيُ ديٍشی سٚی ٔی ٕ٘بيذ ٚ ثٝ ٕٞیٗ سشسیت ايٙ

ايٗ ٚيظٌی ا٘ؼبٖ اػز وٝ دس سٕبْ ص٘ذٌی، ٕٞٛاسٜ خٛاٞبٖ چیضی اػز. سفشبس ٔلشف وٙٙذٜ 

يه فشآيٙذ اػز وٝ دس ساػشبی سػیذٖ ثٝ ٞذف خبكی ثشاٍ٘یخشٝ ٔی ؿٛد وٝ دسثشٌیش٘ذٜ 

(. سفشبس خشيذاساٖ اص اسصؽ ٞب ٚ ػمبيذ، 1382بی ٔخشّفی ٔی ثبؿذ)كٕذی،فؼبِیشٟبی صيبد ٚ ٘مـٟ

اص ٍ٘شؽ ٚ عشص فىش آٟ٘ب ٘ؼجز ثٝ خٟبٖ ٚ ٔىبٖ خٛد دس ايٗ خٟبٖ، اص سلٛيشی وٝ اص خٛد 

داس٘ذ ٚ ا٘شظبسی وٝ اص ػبيشيٗ دسثبسٜ ايٗ رٞٙیز داس٘ذ، اص ٔٙغمی ثٛدٖ ٚ لضبٚر دسػز ٚ اص 

ػٛأُ ٔشؼذدی ثش سفشبس (.  Kotler،2009ػشچـٕٝ ٔی ٌیشد)ثٛاِٟٛػی ٚ اٍ٘یضؽ ٘بٌٟب٘ی 

سفشبس  خشيذ ٔـششی سأثیش ٔی ٌزاس٘ذ ٚ يب ثبػث سشخیح ٔـششی ثشای خشيذ ٔحلَٛ ٔی ؿٛد.

 ٔلشف وٙٙذٜ اػبػب ٚاثؼشٝ ثٝ چٟبس ػبُٔ اكّی صيش اػز:

 ػبُٔ فشٍٞٙی: ػٛأّی ٔب٘ٙذ فشًٞٙ، صيش فشًٞٙ ٚ عجمٝ اخشٕبػی.

 ٛأّی ٕٞچٖٛ ٌشٜٚ ٔشخغ، ٌشٜٚ ٔشخغ ثب٘ٛيٝ ٚ خب٘ٛادٜ.ػبُٔ اخشٕبػی: ػ

 ػبُٔ ؿخلی: ػٛأّی ٔب٘ٙذ ػٗ، خٙغ، ؿیٜٛ ص٘ذٌی، ؿغُ ٚ ٚضؼیز ٔبِی.

 ػٛأُ سٚا٘ـٙبخشی: ػٛأّی ٔثُ اٍ٘یضؽ، ادسان، ثبٚس ٚ ٍ٘شؽ.

ايٗ ٞب ػٛأُ اكّی ٞؼشٙذ وٝ ثش ٔلشف ٚ اػشفبدٜ اص ٞش ٔحلَٛ دس ثبصاس سبثیش ٔی ٌزاسد. 

 شيبٖ ثٝ سشسیت ثش اػبع ايٗ ػٛأُ ا٘شخبة ٔی وٙٙذ.ٔـش



 ... ینیب شیدر  پ یاجتماع یعوامل موثر بر نقش رسانه ها یریتفس یساختار یمدلساز       

 

 

63 

 خریذ آًلایي-2-2

 ٕبًیدٞذ ٔؼشم یاػز وٝ ثٝ ٔلشف وٙٙذٌبٖ اخبصٜ ٔ یىیاص سدبسر اِىششٚ٘ یثخـ ٗيآ٘لا ذيخش

 ذئفْٟٛ خش چيآِذس ىُيوٙٙذ. ٔب یذاسيخذٔبر سا اص فشٚؿٙذٜ خش بيوبلا  ٙشش٘زيا كياص عش

دس ٞٙذ  ٗيآ٘لا یبثيچـٓ ا٘ذاص ثبصاس ،یٙشش٘شيػٛاد ا ؾياثذاع وشد. ثب افضا 1979سا دس ػبَ  ٗيآ٘لا

ٔحلٛلار خٛد سا دس  ضی٘ یخشدٜ فشٚؿبٖ ػٕٛٔ ٗ،يآ٘لا ذياػز. ثب سؿذ خش ؾيحبَ افضا دس

 یبیسلشف وٙٙذ. دس د٘ ـششیدٞٙذ سب ثبصاس سا ث یدس دػششع لشاس ٔ ٗيآ٘لا ذيخش یٞب زيػب

ثٝ اؿششان  یثشا یسػب٘ٝ اعلاػبس ٗيثٝ ػٙٛاٖ لذسسٕٙذسش ٙشش٘زيا ،یاعلاػبر ٚ فٙبٚس یأشٚص

ٚة،  یٌزاؿشٗ افىبس ٚ ؿٙبخز آػبٖ خٟبٖ ؿٙبخشٝ ؿذٜ اػز. اص صٔبٖ ظٟٛس ؿجىٝ خٟب٘

 ٗيثٛدٜ ا٘ذ وٝ صٔبٖ خٛد سا ثٝ كٛسر آ٘لا یثبصسٌب٘بٖ ثٝ د٘جبَ فشٚؽ ٔحلٛلار خٛد ثٝ افشاد

وٙٙذ ٚ دس  ذٖيخٛد د یٞب اص خب٘ٝ یٙشش٘شيا یٞب اص فشٚؿٍبٜ سٛا٘ٙذ یٔ اساٖذيخش .وٙٙذ یٔ یػذش

سا  یٔشٙٛػ بسیسٛا٘ٙذ اللاْ ثؼ یوٙٙذ. ٔلشف وٙٙذٌبٖ ٔ ذيخش ٙٙذ،ی٘ـ یٔ ب٘ٝيسا یوٝ خّٛ یحبِ

وٝ  يیسٛاٖ اص ؿشوز ٞب یسا ٔ یضیٞش چ جبًيوٙٙذ ٚ سمش یذاسيخش ٗيآ٘لا یاص فشٚؿٍبٜ ٞب

وشد. وشبة، دٛؿبن، ِٛاصْ  یذاسيوٙٙذ خش یاسائٝ ٔ ٗيكٛسر آ٘لا ثٝٔحلٛلار خٛد سا 

اػز وٝ  یاص كذٞب ٔحلِٛ یػلأز سٟٙب ثخـ ٕٝیافضاس ٚ ث افضاس، ٘شْ ػخز ،یثبص اػجبة ،یخبٍ٘

 ذيوٝ دس ٔٛسد خش یوٙٙذ. دس حبِ یذاسيخش ٗيفشٚؿٍبٜ آ٘لا هياص  سٛا٘ٙذ یوٙٙذٌبٖ ٔ ٔلشف

 بيآٖ وبلاٞب  كياػز وٝ اص عش یسػب٘ٝ ا ٗيؿٛد وٝ ا یٔ سنؿٛد، ٔؼٕٛلاً د یثحث ٔ ٗيآ٘لا

 زیؿٛد. ٔحجٛث یٔ یذاسيخش یٙشش٘شيا یثب اػشفبدٜ اص دػشٍبٜ ٞب ٗيثٝ كٛسر آ٘لا یٔٛاد وٕى

اص  ذيخش یاػز. ٔشدْ چب٘ٝ صدٖ ثشا بفشٝي ؾيدس عَٛ ػبَ ٞب دس ػشاػش خٟبٖ افضا ٗيآ٘لا ذيخش

 ذيخش یاكّ یظٌيدا٘ٙذ. ٚ یسا ساحز ٚ آػبٖ ٔ یشػٞش ٘مغٝ دػش بئحُ وبس خٛد  بيخب٘ٝ 

ٚ  (B2B)سدبسر ثٝ سدبسر یثشا یوٛسبٞ یٞب اػز وٝ فشْ  B2B ٚ B2C یٞب ػجبسر ٗيآ٘لا

فشٚؽ وبلاٞب ٚ خذٔبر سا  ٙذيٚ فشآ زیدٚ ٔبٞ ٞش .ٞؼشٙذ (B2C) سدبسر ثٝ ٔلشف وٙٙذٜ

 ٍشيؿشوز ثٝ ؿشوز د هياص   B2B وٝ ٔحلٛلار ٚ خذٔبر یوٙٙذ. دس حبِ یٔ فیسٛك

ؿٛد. دس حبَ  یفشٚخشٝ ٔ يیؿشوز ثٝ وبسثش ٟ٘ب هياص   B2C ؿٛد، ٔحلٛلار یفشٚخشٝ ٔ

 شییٔب سا سغ یٌػجه ص٘ذ یثٝ وّ ٙشش٘زيدس ٞٙذ اػز. ا ذيخش ذيخذ یاٍِٛ ٗيآ٘لا ذيحبضش خش

ثٝ  ٗيآ٘لا ذيخش ٙشش٘زيسٛاٖ ٌفز ثب ا یٔ بيدٞذ  یٔ شییسا سغ ذيػجه خش ٗیدٞذ. ٚ ٕٞچٙ یٔ

ٞؼشٙذ، سٛػؼٝ  ٙشش٘زيوٝ ٕٞٝ دس ا يیؿٛد. اص آ٘دب یٔ ُئب سجذ یاص ص٘ذٌ شي٘بدز يیخذا یثخـ
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 & Yoganandan،2019)اص ثبصاس ادأٝ داسد یثٝ دػز آٚسدٖ ػٟٓ ثٟشش یثشا ٝیٞش ثب٘

Baskar.) 

 عَاهل قصذ خریذ هصرف کٌٌذُ -3-2

وٙذ ٚ دغ اص آٖ للذ  یٔ ٗییٔلشف وٙٙذٜ سا سؼ ذيٚخٛد داسد وٝ للذ خش یػٛأُ ٔخشّف

ٚ  یرٞٙ یٌزاسد. ٞٙدبسٞب یٔ شیٔلشف وٙٙذٌبٖ سأث ذئلشف وٙٙذٜ ثش سفشبس خش ذيخش

ثش  یٕیٔؼشم شیدٚ ػبُٔ سأث ٗيداسد أب ا یبديسٛخٝ ص ذيللذ خش ؾيدسن ؿذٜ دس افضا یػٛدٔٙذ

دسن ؿذٜ ػبُٔ  یػٛدٔٙذ ٗ،يػلاٜٚ ثش ا (.Lim & et al،2016)اس٘ذ٘ذ ٗيآ٘لا ذيسفشبس خش

 ،2014)ٌشفز ذٜي٘بد ٗيآ٘لا ذيآٖ سا ٍٞٙبْ خش سٛاٖ یٚ ٕ٘ وٙذ یٔ ٗییاػز وٝ للذ سا سؼ یٟٕٔ

Gao & Bai 2016؛،Lim & et al .) 

ٟٔٓ  یٞب وٙٙذٜ یٙیث ؾیدسن ؿذٜ وٝ د یػِٟٛز اػشفبدٜ دسن ؿذٜ ٚ ػٛدٔٙذ ٗ،يػلاٜٚ ثش ا

للذ ٚ  ؾيدس افضا ی( ٘مؾ Davis& et alٕٟٔ، 1989)ٞؼشٙذ (TAM)یفٙبٚس شؽئذَ دز

 & Akhlaq،2015)وٙٙذ یٔ فبيا ٗيوبلا ثٝ كٛسر آ٘لا ذيدس ٍٞٙبْ خش شٞبیٔشغ ٗيسٛخٝ ثٝ ا

Ahmed 2015؛،Cho & Sagynov.)  

Yean, Johari & Sukery(2015)، دسن  یسفشبس یٍ٘شؽ ٚ وٙششَ ٞب ،یرٞٙ یٞٙدبسٞب

ٞب سٚؿٗ وشد٘ذ وٝ  بفشٝيوشد٘ذ ٚ  ذيیؿذٜ سا ثٝ ػٙٛاٖ ػٛأُ ٔؤثش ثش للذ ثبصٌـز ثٝ وبس سأ

 یرٞٙ یوٝ ٞٙدبسٞب ٚ ٍ٘شؽ ٞب یثش للذ ٘ذاس٘ذ دس حبِ یشیادسان ؿذٜ سأث یسفشبس یوٙششَ ٞب

  ؿٛ٘ذ. یللذ ٟٔٓ دس ٘ظش ٌشفشٝ ٔ دبديدس ا

Kashif, Zarkada & Ramayah(2018)، یفیسٛك ،ی)أش یرٞٙ یسٞبٍ٘شؽ، ٞٙدب  ٚ

حبَ،  ٗیٕٞ دس .ش٘ذیٌ یسا دس ٘ظش ٔ یدسن ؿذٜ ٚ للذ سفشبس یسفشبس ی(، وٙششَ ٞبیاخلال

دس ٘ظش ٌشفشٝ ؿٛد  ٗيآ٘لا ذيدس ٍٞٙبْ خش ذيٚ ٍ٘شؽ ثب یرٞٙ یدسن ؿذٜ، ٞٙدبسٞب یػٛدٔٙذ

(. Singh & Srivastava ، 2018)داس٘ذ ذيثش للذ خش یلبثُ سٛخٟ شیػٛأُ سأث ٗيا شايص

دسن ؿذٜ، ػِٟٛز اػشفبدٜ دسن ؿذٜ،  یدٞذ وٝ ػٛدٔٙذ یٔغبِؼبر روش ؿذٜ دس ثبلا ٘ـبٖ ٔ

ػٛأُ  ٗيا ـششیثٝ ٔغبِؼٝ ث بصیسٚ، ٘ ٗيداسد. اص ا یشلغؼیغ حي٘شب PBCٍ٘شؽ ٚ  ،یرٞٙ یٞبٞٙدبس

 یٚاحذ وٙٙذٜ یٙیث ؾیوٙٙذٜ د وٝ للذ ٔلشف دٞذ ی٘ـبٖ ٔ ٔغبِؼبر ٚخٛد داسد. ذيثب للذ خش

 یوٝ اص ثشخ وٙذ یٔ ـٟٙبدیدٞذ ٚ د حیوٙٙذٜ سا ثٝ عٛس وبُٔ سٛض وٝ سفشبس ٔلشف ؼزی٘



 ... ینیب شیدر  پ یاجتماع یعوامل موثر بر نقش رسانه ها یریتفس یساختار یمدلساز       

 

 

65 

 یٙيوبسآفش یخٟب٘ مبریٔمبكذ سحٕبٖ ٚ ٕٞىبساٖ اػشفبدٜ ؿٛد. ٔدّٝ سحم ٗیث ٍشيد یٞب ػبصٜ

؛ Armitage & Conner،2001)ساثغٝ  ٗيا زيٛسم یسفشبس ثشا 25اص  2كفحٝ  9:43( 2019)

2002، Hagger, Chatzisarantis & Biddle  .) 

 Harris & Hagge(2007)، ٚخٛد داؿشٝ ثبؿذ وٝ للذ  یاظٟبس داؿشٙذ وٝ ٕٔىٗ اػز ؿخل

داؿشٝ ثبؿذ أب دس ا٘دبْ ٔؼبّٔٝ ؿىؼز ثخٛسد.  ٙشش٘زيثب اػشفبدٜ اص ا یضیچ ذيخش یثشا يیثبلا

سٛػظ  (TPB)ؿذٜ  یضيسفشبس ثش٘بٔٝ س یسئٛس یض ثش سٚیٔشبآ٘بِ هي ٗ،يػلاٜٚ ثش ا

McEachan, Conner, Taylor and Lawton (2011 )ٔبسب  ُیٚ سحّ ٝيا٘دبْ ؿذ. سدض

 یسٛا٘ذ ثٝ عٛس لبثُ سٛخٟ یٔ یللذ ٚ سفشبس ٔؼٕٛلاً وبٔلاً اػبػ ٗیث یدٞذ وٝ ٕٞجؼشٍ ی٘ـبٖ ٔ

 (.Rehman & et al،2021)وٙذ شییسغ

 

 پیطیٌِ تحقیق -3

ٔحلٛلار سٙذ ٔلشف ثب  ٗيذ آ٘لائذَ سفشبس خش ٗییٚ سج یغشاح( ث1402ٟسضبيی ٚ ٔیشاثی)

 دٞذ، ٔی ٘ـبٖ دشداخشٙذ. ٗيذ آ٘لايسفشبس خش ٙٝيٞض زيشيٍ٘شؽ ثش ٔذ ثب ٗيیدب یشیدسٌ

 ر(سخفیفب ٚ لیٕز ٞبی ٚيظٌی ٚ سٛصيغ ٚيظٌی وبلا، ٚيظٌی ػبيز، ٚة ٞبی ٚيظٌی)ػٛأُ

 ٔـخق دظٚٞؾ ايٗ ٘شبيح اص ذ.ٌزاس٘ ٔی آ٘لايٗ ٞیدب٘ی خشيذ ثش سا سبثیش ثیـششيٗ سشسیت ثٝ

 ٔٙبثغ سشيٗ ٟٔٓ اص ٚة فضبی دس وبلا دزيشی ٔمبيؼٝ أىبٖ ٚ لیٕز اص اعلاع وٝ اػز ؿذٜ

 ذ.ثبؿ ٔی آ٘لايٗ خشيذ ٞضيٙٝ ٔذيشيز دس ٔـششی ٘ظش اص اعلاػبسی

سذٚيٗ ٔذَ ػٛأُ ٔٛثش ثش سفشبس ٔـششيبٖ دس خشيذ دٛؿبن ٚسصؿی ( ثٝ 1402لشثب٘ی ٚ ٕٞىبساٖ)

ٌشايؾ ٔـششيبٖ ثٝ خشيذ دٛؿبن  ٘شبيح ٘ـبٖ ٔی دٞذ وٝ دشداخشٙذ.ٞبی ايٙشش٘شی  اص فشٚؿٍبٜ

سٛا٘ذ سحز سبثیش ػٛأُ فشدی ثبؿذ ٚ سٛخٝ ثٝ ايٗ ٔؼئّٝ  ٚسصؿی اص فشٚؿٍبٜ ٞبی ايٙشش٘شی ٔی

دس خزة ٔـششيبٖ ٚ ٔلشف وٙٙذٌبٖ دس فضبی ٔدبصی ٘ؼجز ٞبی ٚسصؿی سا  سٛا٘ذ فشٚؿٍبٜ ٔی

  .ثٝ ػبيش سلجب ٔشٕبيضسش وٙذ

 دس خشدٜ بٖئـشش یىیاِىششٚ٘ یػٛأُ ٔؤثش ثش ٚفبداس یثشسػ( ثٝ 1401دٛسلٙجش ٚ ٕٞىبساٖ)

 خشيذ ثٛدٖ ِزسجخؾ ٔیضاٖ وٝ ٔی دٞذ ٘شبيح ٘ـبٖدشداخشٙذ.  دٛؿبن ٔذ ٚ ٗيآ٘لا یٞبی فشٚؿ

 ٚفبداسی ثش اِىششٚ٘یىی سضبيز ٚ اِىششٚ٘یىی سضبيز ثش ٔدبصی فضبی ٞیدب٘بر ٚ

 . اػز سأثیشٌزاس اِىششٚ٘یىی
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 ذيخش یػٛأُ ٔؤثش ثش سفشبس اػشفبدٜ ٔلشف وٙٙذٜ اص فٙبٚس یٚاوبٚ( 1398ٔدذْ ٚ ٕٞىبساٖ)

: ی(؛ ٔغبِؼة ٔٛسدUTAUT2) 2یٚ اػشفبدٜ اص سىِٙٛٛط شؽيدز ىذبسچةي ةيثشاػبع ٘ظش یٙشش٘شيا

ٞب  یثشسػ حي٘شب سا ٔٛسد ثشسػی لشاس داد٘ذ. وبلا دس اػشبٖ خٛصػشبٖ یديفشٚؿٍبٜ د بٖئـشش

 ذيثش للذ اػشفبدٜ اص خش یٔؼٙبداس ٚ ٔثجش شیٚ اػشٕبد سأث ٕزیاسصؽ ل یشٞبیدٞذ ٔشغ ی٘ـبٖ ٔ

داسد.  یػبدر ٞٓ ثش للذ اػشفبدٜ ٚ ٞٓ ثش سفشبس اػشفبدٜ, اثش ٔؼٙبداس ٚ ٔثجش شیداس٘ذ. ٔشغ یٙشش٘شيا

دٞبٖ  غبریسجّ ٗیداسد. ٕٞچٙ ٞبٖدٞبٖ ثٝ د غبریثش سجّ یٔؼٙبداس ٚ ٔثجش شیاػشٕبد سأث شیٔشغ ٗیٕٞچٙ

 یـٟٙبدٞبید ضی٘ بٖيثش سفشبس اػشفبدٜ داس٘ذ. دس دب یٔؼٙبداس ٚ ٔثجش شیثٝ دٞبٖ ٚ للذ اػشفبدٜ سأث

 ثٝ دػز آٔذٜ اسائٝ ؿذٜ اػز. حيثشاػبع ٘شب یدظٚٞـ

 

 رٍش ضٌاسی-4

 سٚؽ دظٚٞؾ اص ِزا اػز، ؿذٜ اسائٝ وّٕی ٚ ویفی ٔغبِؼٝ دٚ لبِت دس دظٚٞؾ ايٗ وّیبر

 دظٚٞؾ ٞبيی ٞؼشٙذ آٔیخشٝ دظٚٞؾ ٞبی ؿذٜ اػز. اػشفبدٜ ٔغبِؼٝ دٚ ايٗ ا٘دبْ خٟز آٔیخشٝ

ٔیشػٙذ. ٔشاحُ  ا٘دبْ ثٝ ویفی ٚ وّٕی سحمیك سٚؿٟبی ٔدٕٛػٝ دٚ سشویت اص اػشفبدٜ ثب وٝ

ٔشحّٝ اَٚ اص عشيك ثشسػی ادثیبر ٚ دظٚٞؾ ٞبی ا٘دبْ ٌشفشٝ ا٘دبْ ؿبُٔ دٚ ٔشحّٝ ٔی ثبؿذ. 

لجّی ٔشغیشٞبيی وٝ ثش سفشبس خشيذ ٔلشف وٙٙذٜ ٘مؾ داس٘ذ، سؼییٗ ؿذ٘ذ. دس ٔشحّٝ دْٚ ؿبخق 

ٝ دٚس ثٝ ٞبی سبثیشٌزاس اص ثیٗ ٔشغیشٞبی سؼییٗ ؿذٜ، ثٛػیّٝ خجشٌبٖ وٝ ثٝ سٚؽ دِفی عی ػ

وفبيز ٔٛسد ٘ظش سػیذ٘ذ، دػشٝ ثٙذی ٚ سبيیذ ؿذ٘ذ. لاصْ ثٝ روش اػز وٝ دس سحمیمبر ثبصاسيبثی 

سٚؽ دِفی دس صٔیٙٝ ٞبی ٔخشّفی ٕٞچٖٛ دیؾ ثیٙی آيٙذٜ وٝ دس ايٗ سحمیك ٔذ ٘ظش ٔی 

ثبؿذ،وبسثشد داسد. ٕٞچٙیٗ سٚؽ دِفی دس صٔیٙٝ ٞبی ٔشؼذد دیؾ ثیٙی ٚ سلٕیٓ ٌیشی ٔٛسد 

بدٜ لشاس ٔی ٌیشد. لاصْ ثٝ روش اػز وٝ ا٘شخبة خجشٌبٖ اص عشيك ٌِّٛٝ ثشفی اػشفبدٜ ؿذٜ اػشف

 ػبثك اػضبی عشيك اص ٕ٘ٛ٘ٝاػضبی آيٙذٜ  سٚؽ ايٗدس اػز ثٝ ايٗ كٛسر وٝ، 

ؿٛد. ثشای ٔثبَ دس  سش ٔی ثضسي ٚ ثضسي ثشفی ؿٛ٘ذ ٚ ٕ٘ٛ٘ٝ ٔب٘ٙذ يه ٌِّٛٝ ٔی ا٘شخبة ٕ٘ٛ٘ٝ

ؿٛد وٝ آيب فشد ديٍشی سا ثشای ٔلبحجٝ  ٔلبحجٝ، اص افشاد دشػیذٜ ٔی سٚؽ يه دظٚٞؾ ویفی ثب

 4ٔی ؿٛد. ثش ٕٞیٗ اػبع اثشذا ثٝ سؼذاد شس ثضسي ٚ ثضسي آٟ٘بوٙٙذ ٚ ايٗ ٌٛ٘ٝ ٕ٘ٛ٘ٝ  دیـٟٙبد ٔی

ػبَ داؿشٙذ ا٘شخبة ؿذ٘ذ   8٘فش اص اػبسیذ ٞیبر ػّٕی دا٘ـىذٜ ٔذيشيز وٝ ػبثمٝ سذسيغ ثبلای 
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ثیـشش اص دس كٙؼز چشْ ٚ ٔحلٛلار چشٔی ٓ دس حٛصٜ ثبصاسيبثی ٚ ٞٓ ػذغ ٔشخللیٙی وٝ ٞ

حضٛس فؼبَ داؿشٙذ ٚ ثٝ ٔذر حذالُ دٙح ػبَ دس فضبی ٔدبصی ٔحلٛلار خٛد سا  دٙح ػبَ

اسائٝ ٕ٘ٛد٘ذ، ثٝ سٚؽ ٌِّٛٝ ثشفی ا٘شخبة ؿذ٘ذ. ػٙبكش ٚ اثؼبد ٔٛسد ٘ظش ثٝ ؿىُ صيش ثٝ سبيیذ 

 خجشٌبٖ سػیذ.

 صر اصلیعٌا-(1جذٍل ضوارُ)
 دظٚٞـٍشاٖ /ٔٙجغ ؿبخق اخشلبسی ػلأز ٚيظٌی ٞب

 

 

 ػٛأُ ؿخلی

 

 

A 

  خؼشدٛی اعلاػبر

 ؛1989،هیٚ ف یٍیٞ

 1995دی ٚ ٕٞىبساٖ،

 ػشٌشٔی

 اخشٕبػی ؿذٖ

  ػٗ وبسثشاٖ

 حبفظٝ ولأی 2007آس٘یًٙ ٚ صايفُ،

 سخلق سايب٘ٝ

 

 

 

 

 

 ػٛأُ ٔٛلؼیشی

 

 

 

 

 

 

 

B 

 

 

 ػبيزٔـبسوز دس 

 ؛1981 ٛدٛ،یٚ وبچ یدش

 ؛1995،ٚ ٕٞىبساٖ ید

 ؛2000ٞبسٚيٗ،

 ؛2001، ِٙٛذصيٚ س غیثبلاثب٘

 ؛2001يٛ ٚ اػشٛر،

 2002وٛان ٚ ٕٞىبساٖ،

 

 سفشبس اوشـبفی

 ؛1963ثشِیٗ،

 ؛1996وٕخ، ٗیثبٍٔبسسٙش ٚ اػش

 2000سِٚی،
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 ٍ٘شؽ ٘ؼجز ثٝ ػبيز

 ؛2000،ٚ ٕٞىبساٖ ٛ٘ؼٖٛیاػش

 ؛2000ثشٚ٘ش ٚ وٛٔبس، 

 ؛2002چٗ ٚ ٕٞىبساٖ،

 ؛2002ِٛ٘ب ٚ ٕٞىبساٖ، 

 

 ویفیز ساثغٝ

 

C 

 ؛1990وشٚػجی ٚ ٕٞىبساٖ، اػشٕبد

 ؛2006دبِٕبسبيش ٚ ٕٞىبساٖ،

 ؛2012ویٓ،

 2017سدٛيذی ٚ ٕٞىبسٖ،

 2022خبديُ ٚ ٕٞىبساٖ،

 سضبيز

 

 فٙبٚسی ثبصاسيبثی

 

D 

  سجّیغبر

 ثبصاسيبثی ٔحشٛا 2021وبسّش ٚ ٕٞىبساٖ،

 ثبصاسيبثی ٔؼشمیٓ

 وب٘بَ ٞبی سٛصيغ

 

 

 سدشثٝ ٔـششی

 

 

E 

 

 

 1982،ٞشچٕٗ ٚ ن ٞبِجشٚ ٔحشن ٞبی حؼی

 1996، سيچی ٚ اسٛ

 2005، ؿبٚ

 2008ػب٘ذثٛ ٚ ٕٞىبساٖ، 

 2009، ٞٛف ٚس

 2010، ٕٞىبساٖ ٚ ٚاِشش

 ػّٕىشد فیضيىی

ٚاوٙؾ ٞبی 

 احؼبػی،اخشٕبػی،فیضيىی

 ادساوی،ػبعفی، سفشبسیدبػخ ٞبی 

 

( ٔـبٞذٜ ٔی ؿٛد ػٛأُ اكّی ٚ اثؼبد آٖ ثٝ ثٝ ايٗ كٛسر 1ٕٞب٘غٛس وٝ دس خذَٚ ؿٕبسٜ)

 ثذػز آٔذٜ اػز. 



 ... ینیب شیدر  پ یاجتماع یعوامل موثر بر نقش رسانه ها یریتفس یساختار یمدلساز       

 

 

69 

ی، حبفظٝ ولأ، ػٗ وبسثشاٖ، ؿذٖ یاخشٕبػی، ػشٌشٔ، اعلاػبر یخؼشدٛی: ػٛأُ ؿخل

 .ب٘ٝيسخلق سا

 .زي٘ؼجز ثٝ ػب ٍ٘شؽی، اوشـبف سفشبس، زيدس ػب ٔـبسوزی:شیٔٛلؼ ػٛأُ

 .زيسضب، اػشٕبد: ساثغٝ زیفیو

 .غيسٛص یوب٘بَ ٞب، ٓیٔؼشم یبثيثبصاس، ٔحشٛا یبثيثبصاس، غبریسجّی: بثيثبصاس یفٙبٚس

ی، ىيضیف ،یاخشٕبػ ،یاحؼبػ یٚاوٙؾ ٞبی، ىيضیػّٕىشد فی، حؼ یٔحشن ٞبی: ٔـشش سدشثٝ

 ی.سفشبس ،یػبعف ،یادساو یدبػخ ٞب

سٚاثظ ٔشغیشٞب ٚ ٔیضاٖ ضشيت سبثیش آٟ٘ب ثب اػشفبدٜ اص سٚؽ دس ثخؾ دْٚ، دس ٔشحّٝ ػْٛ 

سؼییٗ ٚ دس ٟ٘بيز ٔذَ ٘ظشی اسائٝ ٔی ٌشدد وٝ دس صيش ثٝ  (ISM)ٔذِؼبصی ػبخشبسی سفؼیشی

 اسائٝ آٖ ٔی دشداصيٓ.

 ISMهذلسازی ساختاری تفسیری -1-4

ثبيذ  ػیؼشٓ يه دس ػٙبكش ٞبی اِٚٛيز ٚ سٚاثظ آٚسدٖ دػز ثٝ ، ISMسىٙیه اخشای ثشای

 :ؿٛد عی صيش فشايٙذ

  ٔؼأِٝ ثب ٔشسجظ ٞبی ٔشغیش ؿٙبػبيی-1

 .ؿذ٘ذ ؿٙبػبيی عشيك دشػـٙبٔٝ خجشٌبٖ اص خٛاٞی ٘ظش ثب ؿبخق 5 ايٙدب دس

 (SSIM) ػبخشبسی سؼبّٔی خٛد ٔبسشيغ سـىیُ-2

 دبػخ ٚ ؿٛ٘ذ ٔی ثشسػی ٞٓ ثب صٚخی دٚ ثٝ دٚ كٛسر ثٝ ٔؼئّٝ ٔشغیشٞبی ٔشحّٝ ايٗ دس

 دٞٙذٜ

 .دشداصد ٔی ٔشغیشٞب ثیٗ سٚاثظ سؼییٗ ثٝ صيش ٕ٘بدٞبی اص اػشفبدٜ ثب

Vٔشغیش : i ٝٔشغیش سحمك ث j وٙذ ٔی وٕه. 

Aٔشغیش : j ٝٔشغیش سحمك ث i وٙذ ٔی وٕه. 

Xٔشغیش : i ٚ j وٙٙذ ٔی وٕه ٞٓ سحمك ثٝ دٚ ٞش. 

Oٔشغیش : i ٚ j ٘ذاس٘ذ اسسجبط ٞٓ ثب. 

 ٔی (1ٕبسٜ )ؿ خذَٚ ٕٞب٘ٙذ آٖ وّیز وٝ ؿذ عشاحی ای دشػـٙبٔٝ ٘خؼز ٔٙظٛس ايٗ ثٝ

 دبػخ اص ٚ ؿذ آٚسدٜ خذَٚ ػشٖٛ ٚ ػغش دس ؿذٜ ا٘شخبة ؿبخق 5 وٝ ايٗ كٛسر ثٝ ثبؿذ،

 سا ؿبخلٟب دٚی ثٝ دٚ اسسجبعبر ٘ٛع ٔزوٛس ٕ٘بدٞبی اص اػشفبدٜ ثب وٝ ؿذ دٞٙذٜ خٛاػشٝ
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 ٌشفز. لشاس خجشٌبٖ اخشیبس دس دشػـٙبٔٝ ايٗ ٔـخق وٙذ.

 هاتریس خَد تعاهلی ساختاری -(2جذٍل ضوارُ)
ػٛأُ  ؿبخق ٞب 

 ؿخلی

ػٛأُ 

 ٔٛلؼیشی

فٙبٚسی 

 ثبصاسيبثی

ویفیز 

 ساثغٝ

سدشثٝ 

 ٔـششی

A ػٛأُ ؿخلی - X A A A 

B ػٛأُ ٔٛلؼیشی  - A A A 

C  فٙبٚسی

 ثبصاسيبثی 

  - X A 

D ٝویفیز ساثغ    - X 

E سدشثٝ ٔـششی     - 

 

 اِٚیٝ دػششػی ٔبسشيغ ايدبد -3

سؼبّٔی  خٛد ٔبسشيغ ٔشغیش، ٞش ثشای يه ٚ كفش ثٝ O,X,V,A ٕ٘بدٞبی سجذيُ عشيك اص

خٛا٘ذ  اِٚیٝ دػششػی ٔبسشيغ اكغلاح ثٝ وٝ ؿذٜ سجذيُ دٚدٚيی ٔبسشيغ يه ثٝ ػبخشبسی

 :اػز صيش ؿشح ثٝ ٞب ٕ٘بد ايٗ سجذيُ لٛا٘یٗ .ؿٛد ٔی

 دس ثبؿذ،V سؼبّٔی خٛد ٔبسشيغ دس j ػشٖٛ ٚ i ػغش سلالی ٔحُ ، (i, j) ٚسٚدی چٙب٘چٝ -

 ٚسٚدی دس ٚ 1 دػششػی ٔبسشيغ دس (i, j) ٚسٚدی

 (j, i) ، ؿٛد دادٜ ٔی لشاس كفش. 

  (i, j)ٚسٚدی دس ثبؿذ، A ػبخشبسی سؼبّٔی خٛد ٔبسشيغ دس (i, j) ٚسٚدی وٝ كٛسسی دس -

 ؿٛد ٔی دادٜ لشاس يه ،(j, i) ٚسٚدی دس ٚ كفش دػششػی ٔبسشيغ دس

  (i, j)ٚسٚدی دس ثبؿذ، X ػبخشبسی سؼبّٔی خٛد ٔبسشيغ دس (i, j) ٚسٚدی وٝ كٛسسی دس -

 .ؿٛد ٔی دادٜ لشاس ،يه (j, i) ٚسٚدی دس ٚ يه دػششػی ٔبسشيغ دس

  (i, j)ٚسٚدی دس ثبؿذ، O ػبخشبسی سؼبّٔی خٛد ٔبسشيغ دس (i, j) ٚسٚدی وٝ كٛسسی دس -

 ؿٛد. ٔی دادٜ لشاس كفش ،(j, i) ٚسٚدی دس ٚ كفش دػششػی ٔبسشيغ دس

ؿٛد)آرس ٚ  ٔی دادٜ لشاس يه دػششػی ٔبسشيغ ٚسٚدی دس ثبؿذ i=j وٝ كٛسسی دس -

 (.1392ٕٞىبساٖ،
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 هاتریس دسترسی اٍلیِ -(3جذٍل ضوارُ)
 A B C D E ؿبخق ٞب

A 1 1 0 0 0 

B 1 1 0 0 0 

C 1 1 1 1 0 

D 1 1 1 1 1 

E 1 1 1 1 1 

 

  ٟ٘بيی دػششػی ٔبسشيغ ايدبد -4

دغ اص ا٘ىٝ ٔبسشيغ دػششػی اِٚیٝ ثٝ دػز آٔذ، ثب ٚاسد ٕ٘ٛدٖ ا٘شمبَ دزيشی دس سٚاثظ ٔشغیشٞب 

ٔبسشيغ دػششػی ٟ٘بيی ثٝ دػز ٔی آيذ. ايٗ يه ٔبسشيغ ٔشثؼی اػز وٝ ٞش يه اص دسايٝ ٞبی 

ٛسر ثب ٞش عِٛی دػششػی داؿشٝ ثبؿذ ٚ دس غیش ايٗ ك    ثٝ ػٙلش     آٖ ٍٞٙبٔی وٝ ػٙلش     

سٚؽ ثٝ دػز آٚسدٖ ٔبسشيغ دػششػی ثب اػشفبدٜ اص ٘ظشيٝ اٚيّش اػز وٝ دس اػز.  ثشاثش ثب كفش

آٖ ٔبسشيغ ٔدبٚسر سا ثٝ ٔبسشيغ ٚاحذ اضبفٝ ٔی وٙیٓ ٚ ػذغ ايٗ ٔبسشيغ سا دس كٛسر سغییش 

فشَٔٛ صيش سٚؽ سؼییٗ ٔبسشيغ دػششػی سا ثب  ٔی سػب٘یٓ. n٘ىشدٖ دسايٝ ٞبی ٔبسشيغ ثٝ سٛاٖ 

 اػشفبدٜ اص ٔبسشيغ ٔدبٚسر ٘ـبٖ ٔی دٞذ:

 A + Iٔشحّٝ اَٚ:                            

 M = (A + I ) nٔشحّٝ دْٚ:                    

ٔبسشيغ دػششػی ٟ٘بيی اػز. M ٔبسشيغ ٕٞب٘ی ٚ  Iٔبسشيغ دػششػی اِٚیٝ،   Aٔبسشيغ 

 وٝ ثش ايٗ اػبع داسيٓ: ػّٕیبر ثٝ سٛاٖ سػب٘ذٖ ٔبسشيغ ثبيذ عجك لبػذٜ ثِٛیٗ ثبؿذ

1 × 1 = 1   ,    1 + 1 = 1 

 * ػلأز وٝ اػذادی خذَٚ ايٗ دس د.وش ٔـبٞذٜ (4خذَٚ ؿٕبسٜ) دس سٛاٖ ٔی سا ٘شیدٝ

 1 ػذد ػبصٌبسی اص دغ ٚ ثٛدٜ كفش اِٚیٝ دػششػی ٔبسشيغ دس وٝ دٞٙذ ٔی ا٘ذ، ٘ـبٖ ٌشفشٝ

 .ا٘ذ ٌشفشٝ
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 ًْایی دسترسی هاتریس -(4ل ضوارُ)جذٍ
 A B C D E ؿبخق ٞب

A 1 1 0 0 0 

B 1 1 0 0 0 

C 1 1 1 1 1 

D 1 1 1 1 1 

E 1 1 1 1 1 

 

 ػغح ثٙذی ثخؾ -5

دس ايٗ ٔشحّٝ، ثب اػشفبدٜ اص ٔبسشيغ ٞبی دػششػی ٟ٘بيی، ٔدٕٛػٝ خشٚخی ٚ ٚسٚدی ثشای ٞش 

سؼشيف ٔی ٔشغیش ثٝ دػز ٔی آيذ. ٔدٕٛػٝ خشٚخی ٚ ٚسٚدی ثشای يه ٔشغیش ثٝ كٛسر صيش 

 ؿٛد.

ٔدٕٛػٝ خشٚخی يه ٔشغیش: ؿبُٔ اخضايی اص ػیؼشٓ اػز وٝ اص آٖ خضء ٘ـأر ٔی ٌیشد. ثشای 

ٞبی ” 1”خضء ػغش ٔشثٛط ثٝ آٖ سا ثبيذ ثشسػی وشد. سؼذاد  سؼییٗ ٔدٕٛػٝ ٔشبخش ٔشثٛط ثٝ ٞش

 خضء خبسج ٔی ؿٛد.٘ـبٖ دٞٙذٜ خغٛط خٟز داسی اػز وٝ اص آٖ  ػغشايٗ 

ٔشغیش: ؿبُٔ اخضايی اص ػیؼشٓ اػز وٝ ثٝ آٖ خضء  ٔٙشٟی ٔی ؿٛد. ثشای  ٔدٕٛػٝ ٚسٚدی يه

ػشٖٛ، ٞبی ايٗ ” 1”سؼییٗ ٔدٕٛػٝ ٔشمذْ ٞش خضء ػشٖٛ ٔشثٛط ثٝ آٖ ثشسػی ٔی ؿٛد. سؼذاد 

 ٘ـبٖ دٞٙذٜ خغٛط خٟز داسی اػز وٝ ثٝ آٖ خضء ٚاسد ٔی ؿٛد. 

ٝ ٞب ثشای ٞش يه اص ٔشغیشٞب دغ اص سؼییٗ ٔدٕٛػٝ ٞبی ٚسٚدی ٚ خشٚخی اؿششان ايٗ ٔدٕٛػ

سؼییٗ ٔی ؿٛد. اص ايٗ عشيك ٔدٕٛػٝ ٔـششن ثشای ٞش ٔشغیش ثٝ دػز ٔی آيذ. ٔشغیشٞبيی وٝ 

ٔدٕٛػٝ خشٚخی ٚ ٔـششن آٟ٘ب وبٔلا ٔـبثٝ ثبؿٙذ، دس ثبلاسشيٗ ػغح اص ػّؼّٝ ٔشاست ٔذَ 

ؼذی ػیؼشٓ اخضای ػبخشبسی سفؼیشی لشاس ٔی ٌیش٘ذ. ثٝ ٔٙظٛس يبفشٗ اخضای سـىیُ دٞٙذٜ ػغح ث

ثبلاسشيٗ ػغح آٖ دس ٔحبػجبر سيبضی خذَٚ ٔشثٛط حزف ٔی ؿٛد ٚ ػّٕیبر ٔشثٛط ثٝ سؼییٗ 

اخضای ػغح ثؼذی ٔب٘ٙذ سٚؽ سؼییٗ اخضای ثبلاسشيٗ ػغح ا٘دبْ ٔی ؿٛد. ايٗ ػّٕیبر سب آ٘دب 

 سىشاس ٔی ؿٛد وٝ اخضای سـىیُ دٞٙذٜ وّیٝ ػغٛح ػیؼشٓ ٔـخق ؿٛ٘ذ. 

 .اػز آٔذٜ 5خذَٚ دس ػغح ثٙذی ايٗ ٟ٘بيی ٘شیدٝ
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 تعییي سطَح هتغییرّا -(5جذٍل ضوارُ)
ٔدٕٛػٝ  ٔشغییش خشٚخی  ٔشغیش ٚسٚدی ِٔٛفٝ ٞب

 ٔـششن

 ػغٛح

A A,B,C,D,E A,B A,B َٚا 

B A,B,C,D,E A,B A,B َٚا 

C C,D,E A,B,C,D,E C,D,E ْٚد 

D C,D,E A,B,C,D,E C,D,E ْٚد 

E C,D,E A,B,C,D,E C,D,E ْٚد 

 

 ٔذَ سشػیٓ -6

ٕٞیٗ  ٌشدد. ثٝ ٔی سشػیٓ ISM ٔذَ ٟ٘بيی دػششػی ٔبسشيغ ٚ ٔشغیشٞب ػغٛح ثٝ سٛخٝ ثب

حبضش  سحمیك ؿٛ٘ذ. دس ٔی سٙظیٓ دبيیٗ ثٝ ثبلا اص آٟ٘ب ػغح حؼت ثش سا ٔشغیشٞب اثشذا ٔٙظٛس

ٔذَ، ػٛأُ ؿخلی ٚ ػٛأُ  ػغح دبيیٗ دس (.1ا٘ذ)ؿىُ ٌشفشٝ لشاس ػغح دس دٚ ٔشغیشٞب

 لشاس دس ػغح ثبلای ٔذَ  سدشثٝ ٔـششیویفیز ساثغٝ، فٙبٚسی ثبصاسيبثی ٚ  ٚ ٔٛلؼیشی لشاسٌشفشٝ

 اػز. ٌشفشٝ

 

 

 

 

 

 ISMهذل ساختاری تفسیری -(1ضکل ضوارُ)

 (MICMAC)ٕ٘ٛداس ی٘فٛر ٚ ٚاثؼشٍ ضاٖیٔ ُیٚ سحّ ٝيسدض -7

 دس ايٗ ٔشحّٝ ٔشغیشٞب دس چٟبس ٌشٜٚ عجمٝ ثٙذی ٔی ؿٛ٘ذ. اِٚیٗ ٌشٜٚ ؿبُٔ ٔشغیشٞبی خٛدٔخشبس

 ػٛأُ ؿخلی ػٛأُ ٔٛلؼیشی

 یک سطح ویفیز ساثغٝ فٙبٚسی ثبصاسيبثی سدشثٝ ٔـششی

 سطح دٍ
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ٔی ؿٛد وٝ لذسر ٘فٛر ٚ ٚاثؼشٍی ضؼیفی داس٘ذ. ايٗ ٔشغیشٞب سب حذٚدی اص ػبيش ( 1)٘بحیٝ 

( سا ؿبُٔ ٔی 2بی ٚاثؼشٝ )٘بحیٝ ٔشغیشٞب ٔدضا ٞؼشٙذ ٚ اسسجبعبر وٕی داسد. ٌشٜٚ دْٚ، ٔشغیشٞ

ؿٛد وٝ اص لذسر ٘فٛر ضؼیف أب ٚاثؼشٍی ثبلايی ثشخٛسداس٘ذ. ٌشٜٚ ػْٛ، ٔشغیشٞبی دیٛ٘ذی 

( ٞؼشٙذ. ايٗ ٔشغیشٞب لذسر ٘فٛر ٚ ٚاثؼشٍی ثبلايی داس٘ذ. دس ٚالغ ٞشٌٛ٘ٝ ػّٕی ثش سٚی 3)٘بحیٝ 

( ٔی 4ٟبسْ ٔشغیشٞبی ٔؼشمُ )٘بحیٝ ايٗ ٔشغیشٞب ٔٙدش ثٝ سغییش ػبيش ٔشغیشٞب ٔی ؿٛد. ٌشٜٚ چ

ثبؿٙذ. ايٗ ٔشغیشٞب اص لذسر ٘فٛر ثبلا ٚ ٚاثؼشٍی دبيیٙی ثشخٛسداس٘ذ. ٔشغیشٞبی وٝ اص لذسر ٘فٛر 

ثبلايی ثشخٛسداس٘ذ اكغلاحب ٔشغیشٞبی وّیذی خٛا٘ذٜ ٔی ؿٛ٘ذ. ٚاضح اػز وٝ ايٗ ٔشغیشٞب دس 

یش٘ذ. اص عشيك خٕغ وشدٖ ٚسٚدی ٞبی يىی اص دٚ ٌشٜٚ ٔشغیشٞبی ٔؼشمُ يب دیٛ٘ذی خبی ٔی ٌ

دس ٞش ػغش ٚ ػشٖٛ لذسر ٘فٛر ٚ ٔیضاٖ ٚاثؼشٍی ٔشغیشٞب ثٝ دػز ٔی آيذ. ثش ٕٞیٗ اػبع، “ 1”

 .ٚاثؼشٍی سشػیٓ ؿٛد -ٕ٘ٛداس لذسر ٘فٛر 

 ّا ضاخص ٍابستگی ٍ ًفَر قذرت درجِ -(6جذٍل ضوارُ)
 A B C D E ٔشغیشٞب

 5 5 5 2 2 لذسر ٘فٛر

 3 3 3 5 5 لذسر ٚاثؼشٍی

 
 هک هیک تحلیل رٍش بِ ّا ضاخص بٌذی خَضِ -(2ل ضوارُ)ضک

ثب سٛخٝ ثٝ ٘شبيح ثذػز آٔذٜ اص خذَٚ ٔیه ٔه، ٔشغیشٞبی ػٛأُ ؿخلی ٚ ػٛأُ ٔٛلیؼشی دس 

٘بحیٝ ٚاثؼشٝ لشاس داس٘ذ وٝ ٘ـبٖ دٞٙذٜ لذسر ٚاثؼشٍی ثیـشش ٚ لذسر ٘فٛر وٕششی داس٘ذ ٚ ثٝ 
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ی ػجبسسی ديٍش، ٞٓ سبثیشدزيش ٚ ٞٓ سبثیشٌزاس ٔی ثبؿٙذ. ٔشغیشٞبی ویفیز ساثغٝ، فٙبٚسی ثبصاسيبث

ٚ سدشثٝ ٔـششی دس ثیٗ ٘بحیٝ دیٛ٘ذی ٚ ٔؼشمُ لشاس ٌشفشٝ ا٘ذ وٝ ٘ـبٖ دٞٙذٜ ٔیب٘دی ثٛدٖ 

 ٔشغیشٞب ٚ ٘یض داسای لذسر ٘فٛر ٚ ٞذايز ثیـششی ٘ؼجز ثٝ ٔشغیشٞبی ديٍش داس٘ذ. 

 

 بحث ٍ ًتیجِ گیری-5

ض ثب سٛخٝ ثٝ سؿذ سٚصافضٖٚ خشيذٞبی ايٙشش٘شی، ؿشوشٟبی سِٛیذ وٙٙذٜ دس كٙؼز چشْ ٘ی

ٔحلٛلار خٛد سا دس ػبيز ٞبی خشيذ آ٘لايٗ دس دػششع لشاس ٔی دٞٙذ سب ثبصاس سا ثیـشش 

ٔلشف وٙٙذٌبٖ ٘ؼجز ثٝ  ذيسفشبس خش یبثياسص یثشا یٔغبِؼٝ سلاؿ ٗيا ٗيثٙبثشاسلشف وٙٙذ. 

 یشیسفؼ یػبخشبس یٔذِؼبصثب سٛخٝ ثٝ ػٛاَ اكّی سحمیك ٔب ثٝ د٘جبَ  .ا٘دبْ ٌشفز ٗيآ٘لا ذيخش

ٔلشف وٙٙذٌبٖ  ٗيآ٘لا ذيسفشبس خش یٙیث ؾیدس  د یاخشٕبػ یػٛأُ ٔٛثش ثش ٘مؾ سػب٘ٝ ٞب

 سٛإ٘ٙذی ثٟجٛد ٔذَ ٞبی اص اػشفبدٜ ٔغبِؼٝ ايٗ دس اسصيبثی اكّی ثٛديٓ. ٞؼشٝ كٙؼز چشْ

 اعلاػبر، وشبثخب٘ٝ ای ٚ ٔیذا٘ی ٔغبِؼٝ ا٘دبْ ثب اثشذا ساػشب ايٗ دس ز.اػ ثٛدٜ ؿشوز ٞب سلبثز

سفشبس  یٙیث ؾیدس  د یاخشٕبػ ی٘مؾ سػب٘ٝ ٞب ٔٛثش ػٛأُ ثٝ ٔشثٛط دادٜ ٞبی ٚ ٘ظشی ٔجب٘ی

 خجشٜ ػیؼشٓ سٚؽ اص ٔٙظٛس ثذيٗ ز.اػ ٌشفشٝ لشاس ثشسػی ٔٛسد ٔلشف وٙٙذٌبٖ ٗيآ٘لا ذيخش

 ا٘شخبة دا٘ـٍبٞی ٚ ٔشخلق ٘یشٚی ثش دٜ ٔـشُٕ ٕ٘ٛ٘ٝ آٔبسی خبٔؼٝ يه دس وٝ دشػـٙبٔٝ ٚ

 ؿبُٔوٝ ؿبُٔ:  اكّی ػبُٔ 5ثٛدٖ  دسٌیش ثیبٍ٘ش حبكُ ٘شبيح وٝ ٌشديذٜ اػشفبدٜ اػز، ؿذٜ

وٝ ايٗ ٔی ثبؿذ.  سدشثٝ ٔـششیؿخلی،ػٛأُ ٔٛلؼیشی،ویفیز ساثغٝ، فٙبٚسی ثبصاسيبثی ٚ  ػٛأُ

دس دبػخٍٛيی ثٝ  ايٗ ػٛاَ ٔی ثبؿذ وٝ ػٛأُ سبثیشٌزاس ثش ٘مؾ سػب٘ٝ ٞبی اخشٕبػی دس دیؾ 

دادٜ  ػٙٛاٖ ثٝ ػٛأُ ايٗثیٙی سفشبس خشيذ آ٘لايٗ ٔلشف وٙٙذٌبٖ كٙؼز چشْ وذأٟب ٞؼشٙذ؟. 

 ػبخز كٛسر ثٝ كٙؼز چشْ ثشای ػبخشبسی سؼبّٔی خٛد ٔبسشيغ دسػبخز ٚسٚدی ٞبی

ثٝ كٛسر   ISM سٚيىشد سٛػظ سحّیُ سٚ٘ذ ز.اػ ؿذٜ ٌشفشٝ ثٟشٜ سؼبّٔی خٛد ٔبسشيغ ٞبی

 ٘فٛر لذسر سحّیُ ٚ ٟ٘بيی دػشیبثی اِٚیٝ، دػشیبثی ػبخز ٔبسشيغ ٞبی خٛد سؼبّٔی ػبخشبسی،

ویفیز ساثغٝ، فٙبٚسی ثبصاسيبثی ٚ  وٝ دادٜ ٘ـبٖ حبكُ ٘شبيح. ٔی ثبؿذ ٔشغیشٞب ٚاثؼشٍی ٔیضاٖ ٚ

دس ػغح دْٚ لشاس ٌشفشٝ ا٘ذ وٝ  ؿخلی ٚػٛأُ ٔٛلؼیشی ػغح اَٚ ٚ ػٛأُدس  سدشثٝ ٔـششی

دیؾ ثیٙی سفشبس خشيذآ٘لايٗ  یشاث یذیوّايٗ ٘یض دس دبػخ ثٝ  ايٗ ػٛاَ ٔی ثبؿذ وٝ ػٛأُ 

 فبوشٛسٞبی ثیٗ دسٚ٘ی اسسجبط ايدبد ػجت ٔذِؼبصی ٔلشف وٙٙذٌبٖ كٙؼز چشْ وذأٙذ؟.
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 ٔؼبئُ سٛضیح ٚ ٘ظٓ ثشلشاسی داخّی، اسسجبعبر سؼشيف ٔشغیشٞب، ؿٙبػبيی ؿبُٔ سبثیشٌزاس

حبكُ ٔـخق ٌشديذٜ وٝ ٔشغیشٞبی ویفیز  ٘شبيح ثشدبيٝ ذ.ٔی ثبؿ ػیؼشٓ چـٓ ا٘ذاص اص دیچیذٜ

ساثغٝ، فٙبٚسی ثبصاسيبثی ٚ سدشثٝ ٔـششی دس ثیٗ ٘بحیٝ دیٛ٘ذی ٚ ٔؼشمُ لشاس ٌشفشٝ ا٘ذ وٝ ٘ـبٖ 

ی لذسر ٘فٛر ٚ ٞذايز ثیـششی ٘ؼجز ثٝ ٔشغیشٞبی ديٍش دٞٙذٜ ٔیب٘دی ثٛدٖ ٔشغیشٞب ٚ ٘یض داسا

؛ 2018چٗ ٚ چبً٘،داس٘ذ. ثب سٛخٝ ثٝ سبئیذ ػبُٔ وّیذی ویفیز ساثغٝ، ايٗ ٘شبيح ثب سحمیمبر 

وٝ ویفیز ساثغٝ ٘مؾ اػبػی ٚ وّیذی دس خشيذ سا داسد، ٔغبثمز  2017اِٚٛٚسيب ٚ ٕٞىبساٖ،

اػشٕبد ثٝ ػٙٛاٖ ( 2019سٛػظ سحٕبٖ ٚ ٕٞىبساٖ) ٕٞچٙیٗ ثب سٛخٝ ثٝ سحمیك ا٘دبْ ٌشفشٝ داسد.

ٔلشف وٙٙذٜ ٚ سفشبس  ذيللذ خش ٗیساثغٝ ث یثٝ عٛس لبثُ سٛخٟ، ساثغٝ زیفیو اثؼبداص  یثخـ

وٝ ايٗ ثٝ ػٙٛاٖ ايٙىٝ خضٚ ػٛأُ وّیذی سبثیش ٌزاس ثش  وٙذ یٔ ُيسا سؼذ یٙشش٘شيا ذيخش

سفشبسخشيذ آ٘لايٗ ٔی ثبؿذ، ٘یض ٕٞؼٛ ثب ٘شبيح ٔب ٔی ثبؿذ ٚ اػشٕبد ثغٛس ٔثجز ثش خشيذ سبثیش ٔی 

ثش  یسٛخٟ لبثُ شیوٙٙذٜ سأث اعلاػبر ٚ اػشٕبد ٔلشف زیفیو(. 2022ٌزاسد)خبديُ ٚ ٕٞىبساٖ،

 شیسأث(،  وٝ 2020. ٕٞشاػشبيی سحمیك ثب ٚيجٛ ٚ ٕٞىبساٖ)(2019،ضايدبسٔبس)داس٘ذ ذيخش ٓیسلٕ

 یٔثجش شیسأث ضیأش ٘ ٗيوٝ اسا سبئیذ ٔی وٙذ  یاسسجبط ثب ٔـشش زیفیثش و یاخشٕبػ یسػب٘ٝ ٞب ٘مؾ

ثب سٛخٝ ثٝ ايٙىٝ ٔشغیشٞبی ػٛأُ ؿخلی ٚ ػٛأُ ٔٛلیؼشی دس  داسد. یٔـشش یسفشبس حيثش ٘شب

٘بحیٝ ٚاثؼشٝ لشاس داس٘ذ وٝ ايٗ ٘ـبٖ دٞٙذٜ لذسر ٚاثؼشٍی ثیـشش ٚ لذسر ٘فٛر وٕششی اػز. ثٝ 

ػجبسسی ديٍش، ٞٓ سبثیشدزيش ٚ ٞٓ سبثیشٌزاس ٔی ثبؿٙذ. ٔٛثش ثٛدٖ ػٛأُ ؿخلی ٚ ػٛأُ 

 ( ٔی ثبؿذ. 2005سد ٚ چدب٘ذسا)ٔٛلیؼشی ٘یض ٕٞؼٛ ثب سحمیمبر سيچب

ايٗ ٔغبِؼٝ ثٝ ٔذيشاٖ ثبصاسيبثی ٚ ٔشخللبٖ دس  كٙؼز چشْ وٕه ٔی وٙذ وٝ ِٔٛفٝ ٞبی ٔٛثش 

شای اسسمبی سجبدَ ٔٛثش ٘ظشار ثثذػز آٔذٜ اص ٘شبيح سحمیك سا، دس سفىش ٔجشٙی ثش ػٙبسيٛ خٛد وٝ 

ٔذيشاٖ ٔغبِؼٝ ثٝ  ٗياچٙیٗ ٕٞ ، ٔٛسد اػشفبدٜ لشاس دٞٙذ.ٚ ثبٚسٞب دسٖٚ يه سیٓ ٔذيشيز

 آ٘لايٗ ذيخش وٝ ثش  دٞذ یاسائٝ ٔ ٔلشف وٙٙذٜ سفشبس یشٞبیدسثبسٜ ٔشغ يیٞب ٙؾیث ثبصاسيبثی

اعلاػبر دس  یآٚس خؼشدٛ ٚ خٕغ یثشا یٙشش٘شيوٝ اص وب٘بَ ا یصٔب٘ سحّیُ، یوٙٙذٌبٖ ثشا ٔلشف

 .ٌزاسد یٔ شیسأث وٙٙذ، یٔٛسد آٖ اػشفبدٜ ٔ
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